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Dureée : 4 heures
Coefficient : 4

Cette étude est un cas réel simplifié et adapie pour les besoins de 'épreuve. Pour des
raisons de confidentialité les données retenues ont pu étre modifiées.

Le sujet comprend trois dossiers qul peuvent &tre traités de fagon indépendante.

Matériel autorisé :
L'usage de la calculatrice est autoriseé confarmément & la circulaire n® 99-186 du 16

novembre 19849,
Tout autre document ou matériel est interdit.

Deés que le sujet vous est remis, assurez-vous qu'il est complet.
Le sujet se composa de 12 pages. numératées de 1112 4 1212,

NB : Conformément aux recommandations du haut Conseil a | Egalité entre les
femmes et les hommes dans son guide publie en novembre 2015, |'expression du
féminin et du masculin s'effectue en utilisant le point, par exemple |'assistant e
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Créée en 2009 par Isabelle Aubailly, journaliste passionnée de décoration et
d'architecture, « décor&sens » est une société implantée a Grabels, dans la banlieue

dea Maontpellier (departement de I'Hérault).
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La société a plusieurs activités :

édite le magazine
« décor&sens » dédié a la décoration,
I'habitat et l'art de vivre. Le magazine,
diffusé gratuitement, est financé par les
revenus tirés de la publicité.

- Elle est aussi une agence conseil en
communication spécialisee dans l'évene-
mentiel et la scénographie. Depuis 2010, a
plusieurs reprises, a4 I'occasion du salon
annuel Habitat Sud au parc des
expositions a Montpellier. elle a pris en
charge la mise en scéne de differents
stands.

Les principaux acheteurs des espaces
publicitaires insérés dans le magazine
Décor&sens relévent essentiellement des
secteurs d'activités suivants ; I'habitat, |
décaration, 'ameublement, la restauration,
I'hétellerie, lautomobile, .,

Isabelle Aubailly est la dirigeante de la société, directrice de la publication et rédactrice
en chef du magazine. « décor&sens ». Elle emploie une chargee de la communication,
une chargée de clientéle et une décoratrice qui exerce egalement le métier de
journaliste. Une infographiste intervient en prestataire independante.
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Pour 2017, Isabelle Aubailly souhaite faire évoluer le magazine « décor&sens » et

redéfinir sa politique de communication pour atteindre prioritairement les objectifs
sulvants !

elargir la zone de diffusion aux 8 départements de la Région Midi-Pyrénées ;
développer la notoriété du magazine pour tenter d'augmenter son audience ;

vgk;-riser limage de « décor&sens » en le positionnant comme un magazine de
référence, gratuit, spécialisé dans la décoration, I'habitat et I'art de vivre |

susciter des achats d'espaces publicitaires d'annonceurs a fort potentiel |
renforcer les actions de fidélisation des annonceurs qui sont deja clients.

Le budget de communication disponible pour atteindre les objectifs s'éleve a 80 000 €.

Ce sujet comprend trois dossiers :

« dans le dossier 1, vous participez au développement de la notorieté du
magazine « décor&sens » ;

« dans le dossier 2, vous préparez une étude sur le lectorat du magazine ;

« dans le dossier 3, vous organisez une soirée promotionnelle.

LISTE DES ANNEXES

ANNEXE 1: Caractéristigues du magazine = decor&sens »

ANNEXE 2 : Communication antérieure de « decordsens »

ANNEXE 3 : Informations sur quatre supports de presse magazine

ANNEXE 4 : Profil des lecteurs du magazine « décor&sens »

ANNEXE 5 : Contraintes pour la soirée de promotion du magazine = décor&sens »
ANNEXE 6 : Extrait du portefeuille annonceurs du magazine « décorfsens »
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ANNEXE 1 : Caractéristiques du magazine « décor&sens »

+ Gratuit

» Contenu . e ;
2/3 de reportages, 1/3 d'annonces publicitaires et de publi-rédactionnels
Titres des rubriques : ;

- Reportages maisons et appartements : un a deux par numero |

- Escapade ; reportage sur une idée week-end dans une chambre
d'hétes et un hétel de charme aux alentours de Montpellier .

_ Dossier thématique : dix pages sur un sujet choisi (par exemple des
matériaux innovants dans le domaine de la décoration) avec idees.
conseils et adresses utiles d'entreprises | :

_ Voyage : capitales et villes étrangéres placées sous le signe du
design ;

- Mede et Déco ; quand la décoration et la mode se rencontrent )

. Le design dans tous ses élals: des idées de design y compns
culinaire. ;

« Périodicité : bimestriel avec une édition &té sur trois mois, soit 5 numeros par
an, dates de parution 2015 : 15 janvier — 15 mars — 01 juin — 15 septembre —
15 novembre.
Version ; papier et numerigue
Format papier : 205 x 280 mm (A4)
Nombre de pages : variable, 64 pages en moyenne + 4 pages de couverture
Impression : quadrichromie par limprimerie Pure Impression, labellisee
IMPRIMVERT, sur papier couché satiné PEFC (produit issu de foréts gérées
durablement et de sources contrblées).
Papier : 250 gim pour les 4 pages de couverture et 115 g/m? pour les pages
interigures
Tirage : 18 000 exemplaires en moyenne
Délai de bouclage : 7 jours avant limpression
» Diffusion :
o~ dans plus de 650 points de dépdts sélectionnés : notamment magasins de
décoration ou d'ameublement, hotels 4 ou 5 étoiles, cabinets d'architectes
d'intérieur. décorateurs... ainsi que sur les salons auxquels « décor&sens »
participe ;
o zone géographique: les départements de I'Hérault, du Gard et des
Pyrénées Orientales.
+ Abonnement possible pour un envoi par La Poste au domicile de 'abonné(e)
au tarif de 16 € par an (codt de distribution).
« Concurrence : « r:iécr.:r_r&sens » est le seul support de presse gratuit consacré
exclusivement 4 'habitat et la décoration, diffuse dans les départements de
I'Hérault, du Gard et des Pyrénées Crientales.

Source : données internes « décordsens »
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ANNEXE 2 : Communication antérieure de « décor&sens »

Depuis sa création, « décor&sens » communigue avec un budget maximum de
50 000 € par an. Les moyens utilisés a 'occasion du dernier plan de communication
sont les suivants :

Des moyens médias :

« Un site intermet (www.decoretsens-mag.fr) qui donne accés & la wversion
numérigue du magazine « decorfsens » |

= lne page sur le réseau social Facebook ;

« Chaque année, deux vagues daffichage d'une semaine sur les bus et aux
stations du tramway dans « Montpellier Méditerranée Métropole » englobant
Mantpellier et 31 communes du département de 'Herault |

« Chague année, une campagne de deux semaines sur une radio locale, diffusée
sur une partie de 'Hérault.
Des moyens hors medias :

« La participation a quelgues salons sur le département de I'Hérault : Art de Vivre,
Habitat Sud, Ob'Art, Foire de Montpellier. ..

« Des parenariats, par exemple, avec Design Tour, manifestation dédieée au
design sur différentes métropoles régionales dont Montpellier...

+ Des publipostages électroniques (e-mailings) envoyes aux lecteurs abonnes.

Saurce  données intermes « décor&sens »
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ANNEXE 3 : Informations sur quatre supports de presse magazine

Supports de presse magazine proposant une édition régionale en Midi-Pyrénées

Coot
s . o lectorat dlinsertion
Supports Périodicité Audience t&minin d'une page
quadri
Lo Hebdomadaire | 121 000 47 % 3400€
Midi-Pyrénées S22
Elle Déco . ; 3700 €
: Bimestriel 198 000 7O % } £
| Midi-Pyrénees i
T‘?*d“"; 7 jours Hebdomadaire | 277 000 545 6800 €
Midi-Pyrenees T
ey | 304000 61% 5800€
Wi Pyrindes | Hebdomadaire 00 it

Sources : d'aprés Offremédia et Médiapoche




ANNEXE 4 : Profil des lecteurs du magazine « décor&sens »
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Source ! données internes — Etude réalisée en 2010
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